
 

 COMUNICATO STAMPA 

  

IL CDA APPROVA LA RELAZIONE FINANZIARIA SEMESTRALE AL 30 GIUGNO 2025 

Palermo, 25 settembre 2025 - Il Consiglio di Amministrazione di GIGLIO.COM S.p.A. 
(“Società” o “GIGLIO.COM”), società attiva nel settore della vendita online per la moda di 
lusso multimarca su scala globale e quotata su Euronext Growth Milan, ha approvato in data 
odierna i risultati del primo semestre 2025, redatti secondo i principi contabili nazionali OIC.  

 

Ricavi pari a 17,4 milioni di Euro nel primo semestre 2025, -23% rispetto al primo 
semestre 2024 a causa del difficile contesto esogeno che sta attraversando il comparto. 

    Importanti risparmi di costo, grazie ad un'accurata politica di efficientamento, 
che ha permesso di mantenere il business prossimo alla profittabilità. Nel 2025 l’incidenza dei 

costi variabili sui ricavi è diminuita rispetto al primo semestre 2024 (dal 16,5% al 15,8%) 
mentre i costi fissi sono stati ridotti in valore assoluto di 0,55 milioni di Euro. 

EBITDA pari a -0.8 milioni di Euro, peggiorativo di soli -0,5 milioni di Euro rispetto al 
primo semestre del 2024 grazie ad una oculata gestione dei costi. 

Lanciato nel corso del semestre il Community Shopping, la nuova piattaforma digitale 
che connette sinergicamente i cataloghi dei negozi multibrand partner. 

La Collezione Autunno-Inverno 2025 registra nei mesi di agosto e settembre - fino 
al 21 - un incremento del GMV pari al 5% rispetto al periodo corrispondente della 

stagione 2024. Tale risultato è in linea con le aspettative dell’azienda alla luce del contesto 
esogeno ed endogeno in miglioramento.  

 

Principali risultati del primo semestre 2025 rispetto al primo semestre 2024: 

●​ Gross Merchandising Value1: 20,5 milioni di Euro in diminuzione del 23% rispetto 
ai 26,5 milioni di Euro del primo semestre 2024. 

●​ Valore carrello medio: in miglioramento del 3% rispetto al 2024 grazie ad un 
valore medio del prodotto venduto in miglioramento del 9%; 

●​ Ricavi delle vendite e delle prestazioni: 17,4 milioni di Euro in diminuzione del 
23% rispetto ai 22,6 milioni di Euro del primo semestre 2024; 

●​ EBITDA2 Margin: -4,7% (-0,8 milioni di Euro) rispetto al -1,3% del primo semestre 
2024 (-0,3 milioni di Euro); 

●​ Risultato Netto: -1,3 milioni di Euro contro i -0,8 milioni di Euro del primo semestre 
2024; 

2 EBITDA: Earnings Before Interest, Taxes, Depreciation and Amortisation sul totale ricavi; rappresenta una misura di margine 
operativo lordo ed indica il risultato prima degli oneri finanziari, delle imposte, degli ammortamenti delle immobilizzazioni. 

1 Gross Merchandising Value: valore delle vendite al lordo dei resi. 

 



 

 

●​ Posizione Finanziaria Netta Adjusted3: cash positive e pari a 2,8 milioni di Euro.  

 

"Nonostante il contesto macroeconomico critico e quello geopolitico instabile, continuiamo a 
tenere fermo il timone confermando la solidità economico-finanziaria dell’azienda. Siamo 
consapevoli che il giro di boa è vicino e siamo pronti ad affrontare al meglio un’ 
auspicabilmente veloce ripartenza dei consumi.” ha commentato Giuseppe Giglio, 
Presidente e Amministratore Delegato di GIGLIO.COM. 

 

Nel primo semestre del 2025 GIGLIO.COM ha realizzato Ricavi delle vendite e delle 
prestazioni pari a 17,4 milioni di Euro, in diminuzione del 23% rispetto al primo semestre 
del 2024, come diretta conseguenza della debole domanda che ha segnato il comparto, 
ovvero il cosiddetto “luxury e-commerce slowdown” a cui si è aggiunta la strutturale 
debolezza della domanda negli Stati Uniti, a causa delle politiche protezioniste annunciate, 
nonché l’Euro forte a indebolire la domanda dei mercati internazionali. 

La Società ha reagito a tale contesto evitando guerre di prezzo ed eccessive scontistiche che 
hanno un impatto negativo nel lungo periodo e ha, al contrario, mantenuto il primo 
margine pari a 27,7% prossimo a quello registrato l’anno precedente. 

Fondamentale per il contenimento delle perdite è stato il repentino taglio dei costi variabili, 
decurtati di quasi 1 milione di Euro in valore assoluto e di 0,7 punti percentuali in termini di 
incidenza sui ricavi. A tal fine, la Società ha strategicamente rifocalizzato il business sui 
mercati sud-europei, complice l’Euro forte e il difficile contesto negli Stati Uniti. Per questa 
ragione, Italia, Spagna e Grecia hanno restituito tassi di crescita decisamente migliori rispetto 
ai mercati più remoti. 

La revisione dei costi ha riguardato anche i costi fissi, che sono stati ridotti di oltre 0,45 
milioni di Euro in valore assoluto. 

Come risultante dei punti sopra, la Società, nonostante il difficile contesto, è riuscita a 
mantenere un EBITDA pari a -0,8 milioni di Euro peggiorativo di soli 0,5 milioni di Euro 
nonostante il primo margine abbia subito un calo pari a 1,7 milioni di Euro rispetto allo stesso 
periodo del 2024. Il Risultato Netto è stato pari al -1,3 milioni di Euro, contro il -0,8 milioni 
di Euro del primo semestre del 2024. 

Il semestre è stato anche caratterizzato da importanti sviluppi grazie al lancio della nuova 
piattaforma - Community Shopping - grazie alla quale un catalogo sconfinato di capi di 
abbigliamento ed accessori di moda viene messo a disposizione dei negozi multimarca 
affiliati, grazie al quale, ogni partner di GIGLIO.COM può servire la clientela della propria 
boutique fisica attingendo, in tempo reale, da questo catalogo digitale che conta quasi 
100.000 referenze a stagione. 

La Collezione Autunno-Inverno 2025 registra nei mesi di agosto e settembre 2025 
- fino al 21 - segnali di un importante cambiamento del trend delle vendite, 

3 Posizione Finanziaria Netta Adjusted: determinata includendo anche il credito IVA, pari a 2 milioni di euro al 30 giugno 2025 
ed includendo l’investimento finanziario in obbligazioni, pari a 0,2 milioni di euro (PFN reported 0,6 milioni di euro + 2 milioni di 
euro di credito IVA + 0,2 milioni di euro di obbligazioni). 
 



 

 

testimoniato da un incremento del GMV pari al 5% rispetto alla corrispettiva stagione durante 
le stesse settimane del 2024. Ciò grazie ad un focus sul lusso sempre più centrale nella 
strategia aziendale e che spinge il valore medio di prodotti venduti a un +13% rispetto alle 
stesse settimane del 2024. Tale risultato è in linea con le aspettative dell’azienda alla luce del 
contesto esogeno ed endogeno in miglioramento.  

Il Patrimonio netto ammonta a 6,5 milioni di Euro. 

La Posizione Finanziaria Netta Adjusted al 30 giugno 2025 è pari complessivamente a 
2,8 milioni di Euro rispetto a 6,9 milioni di Euro al 31 dicembre 2024. Tale variazione è 
riconducibile a due fattori principali. Da un lato, alla gestione operativa che ancora risente di 
una condizione in cui i costi sono superiori ai ricavi. Dall’altro, alle normali oscillazioni del 
capitale circolante netto (3,1 milioni di euro) dovute alla diversa stagionalità che nel primo 
semestre non è impattata da forti eventi commerciali come il Black Friday.  

Evoluzione prevedibile della gestione 

Alla luce dell’incerto scenario macroeconomico e coerentemente con le priorità già perseguite 
nel primo semestre, la Società continuerà a porsi come obiettivo un ritorno alla profittabilità 
tramite una gestione prudente e lungimirante dei costi fissi e variabili. La crescita sarà 
dunque ricercata tramite strategie cost-effective e tramite il consolidamento di nuove linee di 
business a bassa intensità di capitale.  

*** 

Il comunicato è disponibile nella sezione Investors/comunicati stampa del sito giglio.com. 

*** 

Per la trasmissione e lo stoccaggio delle Informazioni Regolamentate, GIGLIO.COM S.p.A. si 
avvale del sistema di diffusione eMarket SDIR e del meccanismo di stoccaggio eMarket 
STORAGE disponibile all’indirizzo www.emarketstorage.com gestiti da Teleborsa S.r.l. - con 
sede in Piazza Priscilla, 4 - Roma. 

*** 

 GIGLIO.COM 

GIGLIO.COM, società attiva nel settore della vendita online per la moda di lusso multimarca su scala 
globale, è una destinazione di stile che raggiunge i suoi clienti in oltre 150 paesi, ospitando alcuni tra i 
più prestigiosi brand fashion e luxury per donna, uomo e bambino. L'attività della Società nasce nel 
1965 con la famiglia Giglio, titolare di boutique di alta moda nella città di Palermo, che nel 1996 lancia 
il primo fashion store online in Italia, ponendosi tra i pionieri del settore nel nostro Paese. 
GIGLIO.COM si posiziona quale e-tailer internazionale attivo nel settore del fashion & luxury grazie ad 
una piattaforma proprietaria, sviluppata e gestita internamente con soluzioni tecnologiche innovative. 
Oggi GIGLIO.COM è una community di boutique indipendenti che condividono gli stessi valori 
dedicandosi costantemente alla ricerca della bellezza e dell’innovazione e proponendo collezioni degli 
stilisti più creativi e iconici. 

  

 Per ulteriori informazioni: 

 

https://www.giglio.com/azioni-giglio-com/
http://www.emarketstorage.com/


 

 

 
Contatti  

  

Investor Relation 
GIGLIO.COM S.p.A. 
Laura Favaretto   
Investor Relator  
Via Solferino,7 
20121 – Milano                       
Tel. +39 091 7339980 
ir@giglio.com  

Media Relation  
Twister communications group 
Via Valparaiso, 3 
20144 – Milano                       
Tel. +39 02 438114200 
giglio@twistergroup.it 

Euronext Growth Advisor 
EnVent Italia Sim S.p.A. 
Via degli Omenoni 2  
20121 – Milano 
Tel. +39 02 2217 5979 
ega@envent.it 
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